2025年中国外文局国际传播研究课题项目
招标公告

中国外文局面向社会公开招标2025年国际传播研究课题项目。现将有关事项公告如下：
一、总体要求
坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，贯彻落实习近平文化思想，贯彻中央关于国际传播工作的决策部署，坚持正确的政治方向、价值取向和学术导向，着力研究党和国家外宣工作迫切需要解决的重大问题和热点难点问题，推出具有学术创新价值的标志性研究成果，为新时代新征程国际传播实践提供理论支撑和引领。
二、招标单位
中国外文出版发行事业局（简称中国外文局）。具体组织实施单位为中国外文局所属当代中国与世界研究院、中国对外书刊出版发行中心、外文出版社、华语教学出版社、中国外文局翻译院、中国外文局教育培训中心等。
三、招标对象
主要包括国内外高等院校，部委直属单位，研究机构和国际传播机构。多单位或多人联合投标的，需确定一个牵头责任单位或责任人。鼓励跨学科、跨地区、跨单位联合投标。
四、课题安排
本批招标课题共设立6个研究板块37个公开招标选题方向（见附件1），经评审择优录取。
五、投标资格要求
1.投标单位应具备一定的研究能力，需确定本单位业务骨干作为课题负责人。
2.课题负责人应具有博士学位或副高级以上专业技术职称，有较高的专业理论素养和分析解决问题能力，以及较强的组织协调管理能力。
3.课题负责人必须是所负责课题实施全过程的实际组织者和指导者，承担实质性研究工作，挂名或不承担实质性研究工作的不得作为课题负责人进行课题投标申请。
六、投标项目要求
1.投标项目要突出研究重点，项目设计不宜过于宽泛，要有鲜明的问题意识和创新意识，在框架设计、研究思路、主要观点等方面具有独创之处。
2.课题成果须能够体现一定的学术水准和政策水平，有较强的决策参考价值和可操作性。
3.项目完成时限根据研究工作的实际需要确定，除语言教学与国际传播能力建设研究课题周期为2年外，其他课题应在2025年11月完成。
4.预期研究成果的规模和数量应科学合理，确保学术质量和水准，多出精品力作。
5.投标项目要重视课题成果的转化使用，需明确转化效果及量化指标，比如报上级机关决策参考、转化为传播产品或具体项目、正式刊发论文等，为国际传播实践提供参考助力。
七、时间安排
1.发布公告
时间：2025年5月
通过中国外文局网站（www.cicg.org.cn）等渠道发布研究课题招标公告及招标信息。
2.课题申报
招标公告发布后，接受实施单位投标，投标截止日期为2025年6月15日。投标人可严格以选题方向为题申报，也可以在选题方向框架下自行命题申报。投标单位根据各自的研究优势申报课题，每家单位每个研究板块投标数量不超过2个，同一课题内容只能在本年度中国外文局统一招标的研究课题中单次申报。投标单位须在中国外文局网站（www.cicg.org.cn）下载并填写《2025年中国外文局国际传播研究课题投标申请书》（见附件2）。申请书使用A4纸打印后签字盖章，在投标截止日期前密封递送至具体组织实施单位，同时发送电子版到指定联系人邮箱，请在邮件题目中注明“2025年中国外文局国际传播研究课题申请+课题名称”字样。投标截止日期后递送的投标文件将不再受理。
3.课题评审
[bookmark: _GoBack]组织实施单位组建评审委员会完成全部课题评审工作，并根据评审委员会的评审意见确定课题中标人。
4.立项通知
根据中标结果向中标人发送立项通知书，未中标者不再另行通知。中标结果在中国外文局网站公示。立项通知书预计2025年7月发出。
5.签订协议
中标人持立项通知书与组织实施单位签订研究课题项目协议书。
6.考核验收
语言教学与国际传播能力建设研究课题需提交如下成果：
2026年7月底，提交不少于8000字的中期检查报告。
2027年7月底，提交不少于1.5万字的结项报告和相关研究成果材料。
其他研究板块每项课题需提交如下成果：
2025年8月底，提交不少于3500字的阶段性专题成果报告。
2025年11月，提交不少于1.5万字的结项报告和相关研究成果材料。
八、课题研究经费
课题负责人提交的预算明细审核通过后，组织实施单位对中标课题提供一定经费资助。
九、其他事项
责任单位和投标人要加强审核，切实把好政治方向关和学术质量关。投标人要弘扬注重诚信、讲求责任的优良学风，凡有弄虚作假、抄袭剽窃、违规违纪等行为的，一经查实取消参评资格，如获中标一律撤项，3年内不得申报中国外文局国际传播研究课题。
课题成果归属中国外文局及组织实施单位，中国外文局及组织实施单位有权根据工作需要对成果进行补充修改并上报相关部门使用。
此公告解释权归中国外文局。相关事宜可与组织实施单位联系人沟通询问。

附件：1.2025年中国外文局国际传播研究课题选题方向
2.2025年中国外文局国际传播研究课题投标申请书
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